RADA MIEJSKA
W MLYNARACH

UCHWALA NR XLVII/308/2018
RADY MIEJSKIEJ W MEYNARACH

z dnia 24 wrzesnia 2018 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanvch z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990 r. osamorzadzie gminnym (tj. Dz U.
z2018 r. poz. 994 z p6zn. zm.) i art. 37a ust 1 iart. 37 b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1073 i 1566) uchwala sig, co nastepuje:

Rada Miejska w Mlynarach
uchwala co nast¢puje:

§1.

1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych
z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwata obejmuje obszar miasta i gminy Mlynary.
3. Nieodlacznymi zatacznikami do uchwaly sa:

1) Zalgeznik nr 1A — zalgeznik graficzny;

2) Zaltacznik nr 1B — zalacznik graficzny;

3) Zalacznik nr 2 — rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwaly w sprawie ustalenia
zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow materialéw budowlanych z jakich
moga by¢ wykonane.

4. Uchwata skiada si¢ z nastepujacych rozdziatéw:
1) Rozdziat 1 - Ustalenia ogdlne dotyczace reklam dla calego obszaru;
2) Rozdziat 2 - Ustalenia szezegolowe dotyczace szyldow;
3) Rozdziat 3 - Ustalenia szczegdlowe dotyczace reklam nie bedacych szyldami;
4) Rozdziat 4 - Ustalenia dotyczace obiektéw malej architektury;
5) Rozdzial 5 - Ustalenia dotyczace ogrodzen;
6) Rozdzial 6 - Przepisy przejsciowe i dostosowujace;

7) Rozdziat 7 - Przepisy koncowe.

g3

Celem niniejszej uchwaly jest poprawa krajobrazu antropogenicznego poprzez ustalenie ram prawnych,
w obszarze gminy, ustanawiajac zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych,
obiektow malej architektury oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane.

§ 3.

Na potrzeby niniejszego planu definiuje si¢ nastepujace pojecia:



1) azurowy - tradycyjny kuty, snycersko — kuty lub odlany zmetalu z dopuszczeniem czgsciowego
wypelnienia szktem, drewnem, kamieniem lub wewngtrznym podswietleniem;

2) azurowy snycerski — wykonany z drewna technika wyrzynania;
3) blok - zespot zabudowy zwartej otoczonej ze wszystkich stron ulicami,

4) kompozycja Sciany - podzial plaszczyzny (elewacji budynku, muru, bramy) za pomocg elementéw
architektonicznych;

5) baner reklamowy - tablica lub urzadzenie reklamowe typu rozwijanego, rozpinanego na krawedziach,
wykonanego w formie migkkiej: tekstylnej lub z tworzywa sztucznego;

6) bilbord - wolnostojaca sytuowana poziomo tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jedno lub
dwustronne, mocowane na stupie réwniez w formie przeszklonej gabloty:

7) gminne tablice informacyjne — tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe na ktérych gmina prezentuje
historie miejsca, mape miasta, gminy, ogloszenia urzgdowe iitp, o wysokosci nie wigkszej niz 2 m,
z dopuszczeniem podswietlenia, doswietlenia,

8) kaseton reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o zwartej przestrzennej formie, w tym
podswietlana nie powodujaca efektu ol$nienia odbiorcy,

9) neon - szyld lub inna reklama wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych,
10) nosnik reklamowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe;

11) pierzeja frontowa — ciag frontowych elewacji budynkéw ustawionych w szeregu po jednej stronie ulicy
lub placu, w ktorych zlokalizowane jest glowne, historyczne wejscie do budynku,

12) podswietlany — emitujacy swiatlo;

13) potykacz reklamowy - wolnostojacy stojak reklamowy, jednostronny lub dwustronny, czgsto w formie
sktadanej trojkatnej, trwale nie zwigzany z gruntem;

14) powierzchnia ekspozycji - cze$¢ nosnika reklamy przeznaczona do eksponowania reklamy;
15) prostopadly — mocowany prostopadle do elewacji budynku;
16) przylegly — mocowany réwnolegle do powierzehni mocowania,

17) pylon reklamowy - wolnostojaca sytuowana pionowo tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jedno
lub dwustronne;

18) pylon tabliczkowy - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe lokalizowane na obiekcie lub
wolnostojace, zawierajace na swej powierzchni ekspozycji zgrupowane w sposdb modutowy tabliczki;

19) reklama duza - wyrazona w metrach kwadratowych powierzchnia ekspozycji na urzadzeniu reklamowym
od 6 m? do 18,0 m? wiacznie;

20) reklama Srednia - wyrazona w metrach kwadratowych powierzchnia ekspozycji na tablicy reklamowej
lub urzadzeniu reklamowym powyzej 2 m* do 6 m? wlacznie;

21) reklama mala - wyrazona w metrach kwadratowych powierzchnia ekspozycji na tablicy reklamowej lub
na urzadzeniu reklamowym do 2 m? wigcznie;

22)reklama obwozZna - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe umieszczone na przyczepach
samochodowych, lawetach iinnych nosnikach shuzgcych przemieszezaniu sig. stuzacych tylko funkcji
reklamowej, bedacych w ruchu, badz na postoju, za reklamg obwozna nie uznaje si¢ reklamy na pojazdach;

23) reklama okolicznosciowa - reklama Iub urzadzenie reklamowe lokalizowane z okazji imprez
odbywajacych si¢ na terenie gminy, powiatu, wojewddztwa;

24) reklama podswietlana — kaseton reklamowy, pylon reklamowy, znaki przestrzenne emitujace swiatlo;

25) strefa ochronna - pusta przestrzen woko6! obrysu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego lub

wokot powierzchni ekspozycji wyznaczanej wokét znakéw przestrzennych, majaca na celu zapewnienie
czytelnosci zaréwno samej reklamy jak i elementow architektonicznych elewacji poprzez oddalenie od nich



swej lokalizacji; strefa ochronna powinna wynosi¢ nie mniej niz 10%: dla orientacji poziomej - wysokosci,
dla orientacji pionowej — szerokosci, tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego; strefa ochronna
nie dotyczy szyldow lokalizowanych w przeszkleniach okiennych idrzwiowych montowanych od
wewnatrz;

26) siatka zabezpieczajaca - siatka do ochrony elewacji podczas prac remontowych lub zabezpieczenia
budynku, gdy stan budynku zagraza otoczeniu;

27) shup ogloszeniowo-reklamowy - szczegdlny rodzaj nosnika reklamy w formie walca o $rednicy od
120 do 150 cm, wysokosci od 2,5 m do 3.5 m dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej wysokosci
nie przekraczajacej 4,5 m, stuzgcy do umieszczania materialow reklamowych, promocyjnych oraz ogloszen
i informacji o imprezach (wydarzeniach) kulturalnych, oswiatowych lub edukacyjnych;

28) tabliczka — tablica reklamowa w postaci szyldu, plaska i prosta w swej konstrukeji, o formacie malym,
pelna lub z wycietymi znakami, przy realizacji na jednej nieruchomosci wigcej niz jedna tabliczka ustala
ich zgrupowanie z zachowaniem strefy ochronnej io ustalonym jednakowym module (powierzchnia
ekspozycji. proporcje, material);

29) tablica prosta — reklama na nosniku sztywnym, plaska i prosta w swej konstrukcji, petna lub z wycigtymi
znakami;

30) tabliczki adresowe nieruchomosci — numer porzadkowy nieruchomosci, nazwa ulicy;

31) witacz — gminne tablice witajace przy wjazdach na teren administracyjny gminy, solectwa, wsi.
o jednorodnym projekcie dla kazdego rodzaju;

32) wolnostojacy — panel reklamowy, lokalizowany bezposrednio w / na gruncie;

33) znaki przestrzenne - litery iznaki, 3D i/ lub 2D tworzgce spdjny blok reklamowy, bedace rowniez
znakiem identyfikacyjnym (nazwa, sygnet, logotyp), montowane i/ lub bezposrednio nanoszone na nosnik
jako oddzielne elementy;

34) ,,z wylaczeniem szyldow” — ustalenie nie dotyczy szyldéw, lub adekwatnie innego ,,wytaczenia™.

§4.
1. Na potrzeby niniejszej uchwaly rozroznia si¢ cztery obszary w strukturze przestrzennej gminy:

1) Obszar MA — cze$¢ obszaru miasta Mlynary wyznaczona w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego jako strefa $cistej ochrony konserwatorskiej A

2) Obszar MB — czes¢ obszaru miasta Mlynary wyznaczona w miejscowym planie zagospodarowania
przestrzennego jako strefa posredniej ochrony konserwatorskiej B

3) Obszar MC — pozostala czgs¢ obszaru miasta Mtynary nie obejmujaca obszaru MA i obszaru MB,
4) Obszar W — obszar obrgbow wiejskich
2. Terenami publicznymi sa:

1) w obszarze MA: tereny drog publicznych, tereny drog gminnych, place, park miejski, tereny
ogolnodostepne.

2) w obszarze MB: tereny drog publicznych, tereny drég gminnych, place, tereny kolejowe.
3) w obszarze MC: tereny drog publicznych, tereny drég gminnych, place, park miejski.

4) w obszarach W: tereny drég publicznych, tereny drog gminnych, place, parki wiejskie.



Rozdzial 1.
Ustalenia ogdlne dotyczace reklam dla calego obszaru

§5.

Uchwata nie narusza zasad iwarunkéw sytuowania reklam okreslonych w przepisach odrg¢bnych.
W granicach Obszaru Chronionego Krajobrazu Rzeki Baudy lokalizacja urzadzen reklamowych stanowigcych
obiekty budowlane (w mys$l prawa budowlanego) musi uwzglgdnia¢ odpowiednie przepisy wykonawcze
w sprawie Obszaru Chronionego Krajobrazu rzeki Baudy, w tym w szczegolnosci zakazy.

§6.

1. Ustala sie ogdlne zasady sytuowania szyldow, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, o ile
przepisy uchwaly nie stanowia inaczej:

1) ustalone odleglosci lokalizacji szyldow, tablic badZz urzadzen reklamowych od wskazanych obiektow
budowlanych, form przyrody, innych elementow okreslajacych punkty odniesienia oraz innych reklam,
stanowia najkrotszy odcinek mierzony pomigdzy ich zewnetrznymi elementami;

2) ustalone odleglosci pomiedzy wolnostojacymi reklamami nie dotycza lokalizacji reklam ustawionych po
przeciwnych stronach drogi;

3) dla lokali, do ktérych wejscie z zewnatrz znajduje si¢ na kondygnacji ponad i ponizej parteru, stosuje sig
takie same przepisy jak dla lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych lokalizowanych w parterze;

4) projekt szyldu, tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego musi by¢ spojny z architektura elewacji
budynku na ktorym ma by¢ zamocowany;

5)ustala si¢ koniecznos¢ jednolitego projektu szyldu w obrgbie jednego podmiotu, w celu ulatwienia
identyfikacji podmiotu prowadzacego dziatalnosc,

6) nalezy dotozy¢ wszelkich staran, aby konstrukcja tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie byla
widoczna,

7) dopuszcza sie sytuowanie wylacznie tych rodzajow reklamy wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem,
ktore zostaly wymienione w rozdziale 3;

8) ustala sig¢ zakaz sytuowania szyldow, tablic i urzadzen reklamowych w sposdéb:

a) przestaniajacy widok z przestrzeni publicznych na obiekty wpisane do rejestru zabytkéw oraz panorame
historycznego zalozenia urbanistycznego miasta Mtynary (nie dotyczy szyldow azurowych).

b) uniemozliwiajacy lub zaklécajacy poprawne odczytanie znakéw drogowych iograniczajacy pole
widocznosci na skrzyzowaniu,

¢) zaklocajacy odczytanie informacji z zakresu Systemu Informacji Turystycznej, gminnych tablic
ogloszeniowych,

d) przestaniajgcy detal architektoniczny, otwory drzwiowe lub okienne,

e) bezposrednio $wiecacy, lub posrednio przez odbicie, w okna doméw mieszkalnych, lub mieszkan,
9) szyldy, tablice i urzadzenia reklamowe nalezy sytuowac:

a) w obrysie zewnetrznej $ciany budynku (zaden element reklamy nie moze wykracza¢ poza sciang),

b) zgodnie z kompozycja $ciany: budynku, ogrodzenia, bramy, lub elewacji przylegajacej do nich, gdy
elewacja nie posiada zadnych podziatow architektonicznych;

¢) rownolegle lub prostopadle (dopuszczenie tylko dla szyldu) do powierzchni, na ktérej maja byc
zamontowane,

d)w przypadku ich lokalizowania w formie doswietlanej lub podswietlanej zzachowaniem cyklu
dobowego oraz nie powodujacej efektu ol$nienia oraz o stalej intensywnosci swiatla;

e) zachowujac strefg ochronna,



f) przy realizacji na jednej nieruchomosci (budynek, ogrodzenie, brama) wigcej niz jednej tablicy na tej
samej powierzchni zamocowania ustala si¢ mocowanie szyldow, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w jednym poziomie / poziomach lub pionie / pionach,

g) przy realizacji na jednym pylonie reklamowym wiecej niz jednej reklamy (z szyldem wiacznie) ustala si¢
koniecznosé ujecia ich wspdlnym modulem (powierzchnia ekspozycji, proporcje, materiat);
10) ustala sie zakaz sytuowania szyldow, tablic i urzadzen reklamowych:
a) na drzewach i w ciagu alei drzew,

b) w odleglosci 30 m od korony pomnika przyrody, pomnika lub innego miejsca pamigci, z wytaczeniem
szyldow,

¢) poza Obszarem Chronionego Krajobrazu rzeki Baudy: w odleglosci 30 m od rzeki Baudy na terenach
niezabudowanych, 10 m na terenach zabudowanych, i 20 m od innych ciekoéw, z wylaczeniem szyldow,

d) w odleglosci 20 m od witaczy,

e) w odleglosei 0,5 m od tablic z tabliczkami adresowymi nieruchomosci, gdy zlokalizowane sa na sScianie
i 1,5 m gdy nazwa ulicy i / lub numer nieruchomosci umieszczone s jako wolnostojace.

f) na terenach parkdw (za wyjatkiem §10 ust 1 pkt 1 pdp ai pkt 4 i 7) i placoéw zabaw,
g) na budynkach urzedéw administracji publicznej, za wyjatkiem lit. 1,

h) na budowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, m.in.: masztach, stupach elektroenergetycznych,
instalacjach, stacjach transformatorowych,

i) na budowlach i urzadzeniach zwiazanych zkomunikacja, m. in. urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu
drogowego, znakach drogowych, barierach dzwiekochtonnych, wiaduktach, kladkach, mostach,
barierach oddzielajacych pas drogowy,

j) na obiekcie wpisanym do rejestru zabytkow oraz w obrebie nieruchomosci, na ktérej zlokalizowany jest
ten obiekt, z wylaczeniem szyldow,

k) na dachach obiektow budowlanych (wlaczajac ukladane z pokrycia dachowego, malowane itp.).

) w formie siatek zabezpieczajacych, montowanych w okresie innym niz prace budowlane lub
konserwatorskie prowadzone na elewacji,

m) podswietlanych stuzacych ekspozycji zmiennych tresci reklamowych typu LED, z zastosowanym
oswietleniem pulsacyjnym bedacym zZrédlem efektu stroboskopowego oraz innych emitujacych swiatto
0 zmiennym natgzeniu

Rozdzial 2.
Ustalenia szczegotowe dotyczgce szyldow

§7.

Ustalenia dotyczace ilosci szyldéw. ich standardy jakosciowe i materiaty budowlane z jakich moga by¢
wykonane, ktére moga byé sytuowane na danej nieruchomosci, przez kazdy podmiot prowadzacy na niej
dziatalnos¢:

1) ustala si¢ ograniczenie ilosciowe przy lokalizowaniu szyldéw w formie tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego wynoszacy jeden szyld na kazdy podmiot prowadzacy dzialalnos¢ na terenie danej
nieruchomosci, definiowany jako:

a) prostopadty, lub
b) przylegly, lub
¢) wolnostojacy.

2) Ustala sie standardy jakosciowe i materiaty z jakich moga by¢ wykonane szyldy:



a) w obszarze MA oraz na obiektach i dziatkach wpisanych do rejestru i na innych obiektach zabytkowych
i w obrebie dzialek im przypisanych ustala sie:

- wymog spojnosci plastycznej szyldu do obiektu na ktérym lub przy ktérym bedzie lokalizowany,
- materialy budowlane: metal (kuty badz odlany), szklo, ceramika. drewno, kamien,

- zastosowane kolory nie moga negatywnie wplywaé na odbiér wizualny zabytku, wtym zaklocac
spdjnosé architektoniczng obiektu zabytkowego i absorbowaé swymi kolorami uwage odbiorcy,

b) w obszarach i na obiektach innych niz wymienione w lit. a ustala sig:
- wymog spdjnosci plastycznej szyldu do obiektu na ktérym lub przy ktérym bedzie lokalizowany,

- materialy budowlane: metal (kuty badZ odlany), szklo, ceramika, drewno, kamien i inne materialy
o dlugiej trwalosci uzytkowania (czytelnosci i identyfikacji oraz estetyki).

¢) dla kazdego szyldu ustala si¢ konieczno$é jego bezzwlocznego demontazu po zakonczeniu dziatalnosci.

§8.
Ustalenia szczegotowe dotyezace zasad i warunkow sytuowania konkretnych rodzajow szyldow:
1) szyld prostopadly do elewacji budynku:
a) lokalizacja:

- zamocowanie na wysokosci nie wyzszej niz wynosi pas podokienny 1 pigtra, a dolna cze$¢ szyldu
zawieszona nie nizej niz na wysokosci 2,4 m mierzonej od poziomu terenu,

- do dlugosci 1,5 m wliczajac konstrukcje wysiegnika,
b) forma, maksymalne gabaryty (powierzchnia ekspozycji / wysokos$¢ / grubos¢) odpowiednio:
- azurowy, tablica, (0,6 m? / 1m / tablica do 0,03 m, szyld azurowy nie ustala sig),
- neon (0,6 m?/ 0,5 m / nie okresla sig),
- kaseton reklamowy (0,6 m2/ 0,5 m / w obszarach MA, MB 0,03 m, w obszarach MC i W 0,15 m);
2) szyld przylegly:
a) lokalizacja:

- na wysokosci nie wyzszej niz wynosi pas podokienny pierwszego pigtra w szczegdlnosci: na fryzie
(pozbawionym dekoracji), nad otworami okiennymi i drzwiowymi, w pasach pomigdzy otworami
okiennymi i drzwiowymi,

- w przeszkleniach okiennych i drzwiowych, po 1 na przeszklenie,

- na pelych fragmentach ogrodzenia, w miarg mozliwosci przy wejsciu na nieruchomos¢. wylacznie
w obrysie ogrodzenia,

- na bramie wejéciowej, wjazdowej, wylacznie w obrysie bramy,

- tabliczka mocowana przy wejsciu z zewnatrz do lokalu na parterze lub na innej kondygnacji niz
parter;

b) forma, (maksymalne gabaryty: powierzchnia ekspozycji / szerokos¢ / wysoko$¢ / grubosc¢) odpowiednio:

- azurowy, tablica na budynku i znaki przestrzenne (0.6 m’ / nad otworem drzwiowym do szerokosci
tego otworu, nad lub pod otworem okiennym o szerokosci tego otworu, dopuszcza si¢ laczenie
szyldem kilku otworow okiennych /1 m / do 0,03 m),

- tablica na ogrodzeniu i znaki przestrzenne (0,3 m?/0.5m /1 m/do 0,03 m),
- tablica i neon na bramie i znaki przestrzenne (0,6 m?/1.5m/ 1 m/do 0,03 m),

-w przeszkleniach okiennych idrzwiowych od wewnatrz (25% powierzchni przeszklenia / na
szerokos¢ przeszklenia / na wysokos¢ przeszklenia/ nie dotyczy),



- neon (0,6 m?/ nad otworem drzwiowym do szerokosci tego otworu, nad otworem okiennym parteru
lub pod otworem okiennym pierwszego pietra, o szerokosci tego otworu /0,5 m /0,15 m),

- tabliczka na budynku, ogrodzeniu, bramie (0,12 m?/0,4m /03 m /0,15 m),
- na pylonie reklamowym (0,35 m?/ nie ustala si¢ / nie ustala si¢ / nie ustala si¢),

-na pylonie tabliczkowym (0,35 m? / nie ustala si¢ / nie ustala si¢/ nie ustala sig), wielkos¢
pojedynczego modulu tabliczki - 0,1 m?;

3) szyld wolnostojacy:
a) lokalizacja:

- na calym obszarze MA i na dziatkach polozonych na pozostalych obszarach przy obiektach wpisanych
do rejestru i innych zabytkowych, tylko w przypadku niemozliwo$ci zamontowania szyldu na obiekcie
wpisanym do rejestru badZ na innym obiekcie zabytkowym, oddalonego w miare mozliwosci od
obiektu zabytkowego by nie przeslania¢ elewacji,

- na pozostatych dzialkach innych niz w wymienione w tiret pierwsze dopuszcza sig.
b) forma:

- na obszarze MA i na dziatkach polozonych na pozostatych obszarach przy obiektach wpisanych do
rejestru i innych zabytkowych w formie pylonu tabliczkowego (gdy na nieruchomosci prowadzonych
jest wigcej niz jedna dzialalnos¢) lub pylonu reklamowego (gdy na nieruchomosci prowadzona jest
tylko jedna dziatalnos¢), maksymalna szerokosé nosnika reklamowego 1.0 m, maksymalna wysokos¢
nosnika reklamowego 1,5 m,

- na pozostatych dziatkach innych niz w wymienione w tiret pierwsze, w formie pylonu tabliczkowego
(gdy na nieruchomosci prowadzonych jest wigcej niz jedna dziatalnos¢) lub pylonu reklamowego (gdy
na nieruchomosci prowadzona jest tylko jedna dzialalno$¢) maksymalna szeroko$¢ nosnika
reklamowego 1,2 m, maksymalna wysokos$¢ nosnika reklamowego 2,2 m.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegélowe dotyczace reklam nie bedacych szyldami

§9.

Ustala sie szczegélowe zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
lokalizowanych na obiekcie, ich gabaryty, standardy jakosciowe irodzaje materiatow z jakich majg by¢
wykonane z rozréznieniem ich rodzajéw (rodzaj reklamy / lokalizacja / maksymalna ilos¢ / maksymalna
powierzchnia ekspozycji / maksymalna szeroko§¢ / maksymalna wysoko$¢ / maksymalna glgbokos¢ / standardy
jakosciowe i rodzaje materialow z jakich moze by¢ wykonane) odpowiednio:

1) tablica reklamowa, zawierajaca informacje o biezacej ofercie danego lokalu / zlokalizowana w orientacji
pionowej bezposrednio przy wejsciu do lokalu / dwie tablice na kazde wejscie / 0,6 m*/ 0,6 m / 1 m /0,15
m / tlo stonowane, maksymalnie dwie barwy;

2) w przeszkleniu okiennym lub drzwiowym zawierajaca informacje o biezacej ofercie danego lokalu,
w formie tablicy prostej, nalepek o mozliwych formach platnosci (zgrupowanych ze soba modularnie),
znakéw bez tla iinnych form z wylaczeniem kasetonéw reklamowych jako reklam podswietlanych
i ekranow s$wietlnych / mocowana od strony wewnetrznej przeszklenia, na kondygnacji z wejsciem do
lokalu z zewnatrz / dwie / w obszarach: MA do 25 % przeszklenia, MB, MC i W 50 % przeszklenia,
powierzchni wszystkich przeszklef nie mozna sumowac lokalizujac wynikowa na jednym przeszkleniu / - /
-/-1-;

3) reklama na S$cianie pozbawionej okien lub drzwi w formie: tablicy prostej, gabloty, baneru. znakow
przestrzennych w postaci nazwy, sygnetu ilogotypu, zwylaczeniem neondw iinnych reklam
podswietlanych, dopuszcza sig doswietlenie reklamy / wylacznie w obszarach MB. MC, W, lokalizacja na
wysokosci powyzej parteru wysokos¢ od powierzchni terenu nie mniej niz 3 m / dwie reklamy o tych
samych wymiarach lokalizowane w jednym pionie lub poziomie / 20 % powierzchni $ciany prostokata
wpisanego w geometrig sciany po 10% dla kazdej reklamy w przypadku lokalizowania dwéch reklam/ - / -/



- / kolorystyka maksymalnie 3 barwy, zakaz tla w kolorze czerwonym, pomaraficzowym i zoltym iich
nasyconych odcieniach;

4) mural reklamowy wykonany recznie / na elewacji pozbawionej okien za wyjatkiem okien czgsci wspdlnych
nieruchomosci, klatek schodowych / 100 % $ciany /-/-/-/-;

5)reklama w formie podswietlanej gabloty / na przystankach autobusowych, toaletach publicznych,
w obszarach MC i W: na budynkach ustugowych, produkcyjnych, magazynowych. sktadowych / 1 na
obiekt/2m?/1m/2m/0,15m/-;

6) siatka zabezpieczajaca, dopuszcza si¢ siatki z reklama w formie drukowanej / przy remoncie elewacji,
pracach konserwatorskich, budowie / na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw oraz w obszarze MA
reklama moze stanowi¢ 20% powierzchni siatki (z uwzglgdnieniem koniecznosci druku na siatce elewacji
obiektu wpisanego do rejestru zabytkéw), w obszarze MB, MC i W na obiektach innych niz wpisane do
rejestru zabytkow reklama moze stanowi¢ 40% powierzchni siatki:

7) baner zwiazany z prowadzong dziatalnoscia / ogrodzenie przynalezne do miejsca w ktorym prowadzona
jest dziatalno$é wylacznie w obszarach MB, MC, W/ maksymalnie dwa na ogrodzenie montowane obok
siebie / format Al /0,85 /0.6 / - / kolorystyka maksymalnie 3 barwy, zakaz uzywania tla dla tresci reklamy
w kolorze czerwonym, pomaranczowym i zoltym i ich nasyconych odcieniach;

8) reklama okolicznosciowa w formie flag na wysiegnikach montowanych do stupa lub jako prostopadle
tablice montowane pionowo w ramie / stupy o$wietleniowe / jedna na stup /0,28 m /0,4 m /0.8 m / rama
metalowa w kolorze stupa;

9) reklama okolicznosciowa w formie banneru rozpigtego miedzy stupami / jedna na 2 stupy oswietleniowe /

10) reklama w ogrodkach gastronomicznych jako znaki bez tla (nazwa lub logotyp sponsora wyposazenia
ogrédka) / na lambrekinach parasoli i innych elementach wyposazenia ogrodka gastronomicznego, zakaz
lokalizacji na ogrodzeniach / 1 na element wyposazenia / 50 % powierzchni elementu (lambrekinu, blatu
stotu, oparcia krzesta) / - / 0,2 m / - / , w obszarze MA i przy ogrédkach realizowanych przy obiektach
wpisanych do rejestru zabytkéw kolor monochromatyczny, odcienie sepii lub wynikajace z obiektu do
ktorego przynalezy ogrodek:

11) reklama na obiektach matej architektury lokalizowanych na przestrzeniach ogdlnodostgpnych jako
informacja o arty$cie lub fundatorze / na rzezbach , fontannach, innych podobnych / 1 tabliczka na obiekt /
0,02 m?/0,2m /0.1 m/0.05m/ wykonana z metalu, lub materiatu przeziernego, tylko kolor tta i kolor
znakow biel lub czerni lub znaki grawerowane.

§ 10.

1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych lokalizowanych
jako wolnostojace trwale zwiazane z gruntem, ich gabaryty. standardy jakosciowe i rodzaje materialow z jakich
maja by¢ wykonane z rozréznieniem ich rodzajow z rozroznieniem na rodzaje:

1) reklama mata w formie pylona reklamowego dopuszczonego jako reklama podswietlana:
a) lokalizowany na terenach publicznych w obszarach MB, MC, W:
- 0 jednolitej formie w obrebie ulicy, placu lub innego terenu publicznego,
- obowiazuje minimalna odlegtosé¢ 30 m migdzy pylonami reklamowymi, tabliczkowymi,
- w obrebie parku miejskiego, wielskiego mozliwos¢ lokalizacji 1 pylonu reklamowego,

- maksymalna szeroko$¢ nosnika reklamowego 1.2 m, maksymalna wysokos¢ nosnika reklamowego 22
m,
b) lokalizowany w obszarach niepublicznych MB, MC, Wna dziatkach prowadzonej na terenie
dziatalnosci, tylko reklama zwigzana z prowadzona dziatalnoscia,:

- dwa pylony na jedna nieruchomos¢ lokalizowany na dzialce lub bezposrednio przed nig w pasie
drogowym,



- maksymalna szeroko$¢ nosnika reklamowego 1.2 m, maksymalna wysokos¢ nosnika reklamowego 2.2
m, na terenach MB, MC, W;

2) pylon tabliczkowy na terenach publicznych bedacy Systemem Informacji Gminnej:
a) lokalizowany na terenach publicznych w obszarach MA, MB, MC, W,
b) o jednolitej formie na caly obszar gminy,
¢) zawarto$¢ tabliczki: nazwa dzialalnosci adres, kierunek dojazdu / dojscia, ewentualnie logotyp, sygnet,
d) obowiazuje minimalna odleglosé 30 m migdzy pylonami.
€) w obrebie parku miejskiego, wielskiego mozliwos¢ lokalizacji 1 pylonu tabliczkowego,

f) maksymalna szeroko$¢ nosnika reklamowego 1,2 m, maksymalna wysoko$¢ nosnika reklamowego 2.2
m,

2) wielko$¢ pojedynczego modutu tabliczki do 0,1 m?,
3) reklama duza w formie bilbordu, zlokalizowana w obszarze W wzdhuz drogi krajowej;

a) odleglo$¢ od zewnetrznej krawedzi jezdni — nie mniej niz w przepisach odrgbnych, zlokalizowana
prostopadle do osi jezdni,

b) odleglos¢ miedzy bilbordami — nie mniej niz 100 m,
¢) odleglosé od granicy z dziatka innej wlasnosci nie mniej niz 50 m (nie dotyczy drogi),
d) odleglo$é¢ od najblizej zlokalizowanych okien w budynku nie moze wynosi¢ mniej niz 20,0 m,
e) wysokosc¢ do 9 m,
4) stup ogtoszeniowo — reklamowy:

a) lokalizowany w obszarach MA, MB, MC i W na lub przy nawierzchni zapewniajacej utrzymanie
czystosei stupa,

b) odleglos¢ miedzy stupami 30 m;
5) pylon reklamowy stacji benzynowej zawierajacy ceny:
a) lokalizowany na terenach zabudowanych w obszarach MB, MC., W:
- maksymalna powierzchnia ekspozycji 3 m?,
- maksymalna wysokos¢ 3,2 m,
- lokalizowany w obrebie stacji,
b) lokalizowany na terenach niezabudowanych w obszarach W:
- maksymalna powierzchnia ekspozycji 6 m?,
- maksymalna wysokos¢ 4,4 m,
- lokalizowany w obrebie stacji lub w pasie drogowym bezposrednio przy stacji;
6) reklama wyborcza na wlasnych urzadzeniach ogtoszeniowych:
a) lokalizowana na terenach publicznych w obszarach MA, MB, MC. W,
b) odleglos¢ od zewnetrznej krawedzi jezdni — nie mniej niz w przepisach odrebnych,

¢) czas reklamowy do 7 dni po zakofczeniu wybordw.

§ 11.

1. Ustala sie zasady iwarunki sytuowania reklam przenosnych, ich gabaryty, standardy jakosciowe
i rodzaje materialow z jakich maja by¢ wykonane z rozroznieniem ich rodzajow:

1) potvkacz reklamowy:



a) lokalizowany bezposrednio przy wejsciu z zewnatrz do lokalu znajdujgcego si¢ na parterze lub
w suterenie, lokalizowanie na chodniku tylko gdy szerokos¢ chodnika wynosi wigcej niz 2,5 m

b) powierzchnia ekspozycji nie wigcej niz format A2,
¢) maksymalne gabaryty: szerokosé¢ 0,5 m, wysokos¢ - 0,9 m,

2) reklamy okolicznosciowe w postaci nosnikéw pneumatycznych i innych form przenosnych w tym masztow
flagowych:

a) lokalizowane na terenach publicznych w obszarach MA, MB, MC i W,
b) lokalizowane na czas trwania imprezy plus 3 dni przed i 3 dni po.
3) reklama obwozna:
a) wyborcza, zgodnie z przepisami odregbnymi,
b) reklama lokalizowana na pojazdach komunikacji gminnej. migdzygminnej.

Rozdzial 4.
Ustalenia dotyczace obiektéw malej architektury

S 12,

1. W zakresie sytuowania obiektéw malej architektury obowiazuja zasady jak dla reklam okreslone w §6
ust. 8

2. Na terenach publicznych w obszarze MA:

1)dla obiektéw uzytecznosci publicznej, tj. lawki, $mietniki, wiaty przystankowe, gminne tablice
informacyjne, parkomaty iautomaty sprzedazowe, obowiazuje wspolna stylistyka, nawiazujaca do
historycznej zabudowy, wykonanie z dobrej jakosci materiatéw, obowiazuje naturalny kolor materialu
w przypadku drewna, stali i ceramiki, metale nieszlachetne nalezy malowac¢ jako matowe na kolor czarny
badz grafitowy,

2) dla parkomatéw i automatéw sprzedazowych obowiazuje kolor gafitowy w macie,

3) dla obiektow ogrodowych m.in. pomnikéw, fontann i tym podobnych ustala si¢ wykonanie z materiatow
wysokiej jakosci: kamien, drewno, metal, ceramika, szklo, w kolorach stonowanych iz dostosowaniem
skali i formy do miejsca w jakiej ma by¢ zlokalizowana.

3.Na terenach publicznych w obszarach MB, MC. dla obiektéw uzytecznosci publicznej, t.j. tawki,
$mietniki, wiaty przystankowe, gminne tablice informacyjne:

1) obowiazuje wspdlna stylistyka,

2) wykonanie z dobrej jakoéci materialéw, w naturalnym kolorze materiatu w przypadku drewna i stali,
metale nieszlachetne nalezy malowaé jako matowe na kolor czarny badz grafitowy.

4. Na terenach publicznych w obszarach W, dla obiektéw uzytecznosci publicznej. tj. lawki, $mietniki,
wiaty przystankowe, gminne tablice informacyjne:

1) obowiazuje wspélna stylistyka, przy czym dopuszcza si¢ w obrgbie kazdej wsi wigczenie do projektu
powyzszych obiektow cechy (z dopuszczeniem innego koloru tylko jako akcentu). ktora bedzie wyrdzniac
je sposrod pozostalych obrgbow wiejskich;

2) wykonanie z dobrej jakosci materialéw, w naturalnym kolorze materiatu w przypadku drewna i stali,
metale nieszlachetne nalezy malowa¢ jako matowe na kolor czarny badz grafitowy.

5. Obiekty uzytecznoéci publicznej wiaty przystankowe, kosze na $mieci i gminne tablice informacyjne na
terenie gminy powinny posiada¢ spéjny element dekoracyjny identyfikujacy gming (np. koto mtynskie).

6. Dla obiektéw kultu religijnego, zlokalizowanymi poza granicami terenow uzytkowanych jako miejsca
kultu i dziatalnosci religijnej oraz cmentarzami, obowiazuja:

1) wysokos¢ do 4,5 m,



2) wykonane z drewna, cegly, kamienia, metalu, z elementami szkla, ceramiki.
7. Dla obiektéw uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej (place zabaw) ustala si¢ wysokos¢ do 5,0 m.

Rozdzial 5.
Ustalenia dotyczace ogrodzen

§ 13.
1. Na obszarze MA:

1) na dziatkach wchodzacych w sklad obszaru oznaczonego symbolem MUR, zgodnie z Zatgeznikiem nr 1B:

a)w zwiazku z obowiazkowym utrzymaniem obligatoryjnej linii zabudowy bloku dla pierzei tylnych
i bocznych ustala sie przejazd bramny lub murowane ogrodzenie o wysokosci muru bramnego
nie mniejszej niz 2,40 m, w pierzei frontowej ustala si¢ zakaz stosowania ogrodzen,

2) na dziatkach wchodzacych w sklad obszaru oznaczonego symbolem MUR1 zgodnie z Zalgcznikiem nr 1B:

a) dla pierzei frontowej ustala sie przejazd bramny lub murowane ogrodzenie o wysokosci muru bramnego
nie mniejszej niz 2,40 m, dla pierzei tylnej i bocznych w obrysie bloku dopuszcza si¢ jak dla pierzei
frontowej lub jak w § 13 ust 1 pkt 3,

3) na pozostatych dziatkach:

a) ogrodzenia trwale zwiazane z gruntem, o wysokosci do 1,5 m nad poziomem terenu, (wysokos¢
ogrodzen nie dotyczy wysokosci ogrodzen obiektow sportowych iinnych ograniczen wymaganych
przepisami odrebnymi),

b) dopuszczone formy ogrodzen: azurowe jako kute lub stupki murowane z przgslami kutymi lub
drewnianymi, zakaz realizacji ogrodzen systemowych iwykonanych z prefabrykatow betonowych,
zelbetowych i blachy:

c) w obrebie kazdej grodzonej nieruchomosci od strony terenéw publicznych obowiazuje jeden rodzaj
ogrodzenia, bramy i furty, z dopuszczeniem jako wyjatku uzycie drugiego rodzaju ogrodzenia w formie
zywoplotu.

2. W obszarze MB, MC 1 W:

1) na terenach zabudowanych ogrodzenia azurowe jako kute lub stupki murowane, metalowe, betonowe
z przgstami kutymi lub drewnianymi lub w formie siatki metalowej (obowiazek ogrodzen azurowych
nie dotyczy terenéw produkcyjnych, sktadowych, magazynowych iinnych zwiazanych Z wymogami
przepiséw odrebnych), trwale zwiazanych zgruntem, o wysokosci do 1,5 m nad poziomem terenu,
(wysoko$é ogrodzen nie dotyczy wysokosci ogrodzen obiektow sportowych i innych zwigzanych
z wymogami przepisow odrebnych);

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzein w postaci zywoplotow;
3) zakaz sytuowania ogrodzen wykonanych z prefabrykatéw betonowych, zelbetowych i blachy;

4) w obrebie kazdej grodzonej nieruchomosci od strony terenéw publicznych obowigzuje jeden rodzaj
ogrodzenia, bramy i furty, z dopuszczeniem jako wyjatku uzycie drugiego rodzaju ogrodzenia w formie
zywoplotu;

5) ogrodzenia nalezy lokalizowa¢ w granicach dziatki, za wyjatkiem uzasadnionych przypadkéw, w ktorych
dopuszcza sie cofniecie ich w glgb dziatki: zgodnie z przepisami odrgbnymi, przebiegiem sieci i lokalizacja
urzadzen i sieci infrastruktury technicznej, uksztattowaniem terenu, lokalizacja drzew, zagospodarowaniem
terenu;

3. W celu swobodnej migracji malych zwierzat w ogrodzeniach nalezy zastosowac przejscia ekologiczne
w mozliwych postaciach:
1) z przerwami w podmurdwce,

2) otworéw w pelnych elementach ogrodzenia zlokalizowanych przy gruncie o srednicy do 0.15 m lub
o parametrach 0,12 m na 0,12 m, w odleglosciach co 10 m,



3) przeswitu w przesle ogrodzenia pozbawionym podmuréwki do 0,15 m od poziomu gruntu.

Rozdzial 6.
Przepisy przejSciowe i dostosowujace

§ 14.

1. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow malej architektury, poza obiektami kultu
religijnego, ustala sie termin dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych w uchwale wynoszacy
36 miesigcy.

2. Dla istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly ogrodzen, nie ustala si¢ terminu dostosowania ich do
ustalen niniejszej uchwaty.

3. Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustala sig
nastepujace terminy dostosowania do zasad i warunkoéw okreslonych uchwata:

1) dla szyldow ustala si¢ na 24 miesiace;
2) dla pozostalych tablic i urzadzen reklamowych ustala si¢ na 24 miesiace;

4. Przepiséw ustepu 112 nie stosuje sie dla obiektéw wpisanych do rejestru zabytkow i bedacych
w gminnej ewidencji zabytkow.

Rozdzial 7.
Przepisy konicowe
§ 15.

1. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta i Gminy Mtynary. Uchwala wchodzi w zycie po
uplywie 14 dni od daty ogloszenia w Dzienniku Urzegdowym Wojewodztwa Warminsko — Mazurskiego.
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RADA MIEJSKA
W MLYNARACH

Zalacznik Nr 2 do uchwaty Nr XLVII/308/2018
Rady Miejskiej w Mlynarach

z dnia 24 wrzesénia 2018 r.

ROZSTRZYGNIECIE O SPOSOBIE ROZPATRZENIA UWAG ZLOZONYCH DO PROJEKTU
UCHWALY W SPRAWIE USTALENIA ZASAD I WARUNKOW SYTUOWANIA OBIEKTOW
MALEJ ARCHITEKTURY. TABLIC REKLAMOWYCH IURZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ
OGRODZEN. ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW
MATERIALOW BUDOWLANYCH Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

Projekt uchwaly w sprawie ,,ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materialow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane” zostal wytozony do publicznego wgladu
w okresie od 16 maja 2018 r. do 20 czerwca 2018 r. Termin wnoszenia uwag dotyczacych wykladanego
projektu uchwaty uptynat z dniem 16 maja 2018 r. do 20 czerwca 2018 r.

W wyznaczonym terminie nie wplynely zadne uwagi.
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RADA MIEJSKA
W MLYNARACH

Uzasadnienie

Zgodnie zart. 37b ust. | ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (t. j. Dz. U. 22015 r., poz. 199 z pozn. zm.) w celu ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane Rada
Miejska w Miynarach wdniu 17 luty 2017 r. podjela uchwale Nr XXVIII/173/2017 0 przygotowaniu
projektu uchwaly w sprawie ustalenia ,zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane™. Przedmiotowa uchwala, stanie si¢ aktem
prawa miejscowego, wyznaczajac ramy prawne do poprawy estetyki gminy i jakosci mieszkania,
przebywania w gminie. Uchwala, majac na wzgledzie miejscowa tradycje oraz dziedzictwo historyczne
i kulturowe, wazne elementy $rodowiska przyrodniczego, oraz aspekty spoteczne i potrzeby mieszkancow
oraz inwestoréw ustali zasady istandardy sytuowania tych elementéw w przestrzeni gminy, ktore
wspottworza krajobraz wspélczesnych miast i wsi.

Poprzedzajac etap projektowy, wdniach 29.06.2017 - 14.07.2017r. w badaniu ankietowym
przeprowadzone zostaly konsultacje spoleczne. Projekt uchwaly sporzadzono zgodnie z wymaganiami
ustawy, rozporzadzen wykonawczych i pozostatych przepisow odrgbnych. Zostal  zaopiniowany
i uzgodniony przez wskazane w ustawie organy. W dniach od 16 maja 2018 r. do 20 czerwca 2018 r. projekt
uchwaty zostal wylozony do publicznego wgladu, podczas ktérego w dniu 15 czerwca 2018 r odbyla sie
dyskusja publiczna nad przyjetymi w nim rozwiazaniami. Uwagi do projektu uchwaty mozna bylo sktada¢
do dnia 04 lipca 2018 r., do projektu uchwaly nie wptynety zadne uwagi.
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